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2.3 Methodisches Vorgehen
2,31 Erstbefragung

Vor dem Beginn der Erstbefragung wurden durch die Experten veadNNOVENT

v i Arbeitsgruppe Il Material
innovativ Thiiringen 6 Trendbereiche der Dinnschichttechnologie definiert, die
im Rahmen der Erstbefragung hinsichtlich der Bedeutung fir die Akteure und
der Marktentwicklung hinterfragt werden sollten.

Der im Laufe des Monats Dezember 2006 durch sédmtliche Projektbeteiligte
konzipierte und durch Frau Gerlach realisierte schriftliche Kurz-Fragebogen der
Erstbefragung wurde Anfang Januar gemeinsam mit den Einladungen zu den
ThGOT (Thiringer Grenz- und Oberﬂéchentag’e’) an eine Stichprobe von mehr
als 3300 Akteuren, die im Bereich Oberflachentechnik tétig sind, versandt. Als
Datenpool nutzte man hierfiir eine Adressdatei von INNOVENT e.V. Unter
diesen den Akteursgruppen Untemnehmen, Forschungsinstitute, (Férder-)
Verejne, . Hochschulen zuordenbaren Personen vermutete!n diverse
Expertendnf Bereich der Dinnschichttechnologie.

Ziel der Erstbefragung war es, die den jeweiligen Trendbereichen der
Dinnschichttechnologie zugehdrigen Experten aus der Adressdatei
herauszufiltern sowie erste globale Einschétzungen zu den definierten Trends
zu erhalten.

Die statistische Auswertung des Ricklaufs erfolgte durch das
Marktforschungsteam, welches dafiir auf eine durch Frau Gerlach vorbereitete
SPSS-Datei zuriickgreifen konnte. Uber die getétigten Auswertungen und
Selektionen wurde im Mai 2007 ein ausfihrlicher Zwischenbericht verfasst.

Die Teilnehmer der Erstbefragung sollten entsprechend der getatigten
Aussagen zu den Trendbereichen der Diinnschichttechnologie an Hand eines
individualisierten vertiefenden Fragebogens zur Teilnahme an der detaillierteren
Zweitbefragung animiert werden.
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2.3.2 Zweitbefragung

Mit Beginn des neuen Semesters und der Erweiterung der Projektbeteiligten um
die 4-kdpfige studentische Projektgruppe begann die Arbeit an der
Zweitbefragung, welche parallel zur Auswertung der Erstbefragung erfolgte. Ziel
war es — nach der Identifikation der Experten durch die Erstbefragung — mit
einem ausfiihrlichen Vertiefungsfragebogen samtliche Aspekte der Produktion
und Forschung im Bereich diinner Schichten abzudecken.

Die Fragebogenkonzeption fiir die Zweitbefragung wurde in mehreren Meetings
von allen Projektbeteiligten gemeinsam vorgenommen, wobei die fachliche
Verantwortung fur den Sinngehalt, die Relevanz und die Vollsténdigkeit der
Antwortmodalitdten bei fachlichen Fragen bei den Experten von THURINGEN
innovativ GmbH und INNOVENT e.V. lag.

Die Projekimitglieder der FH Jena achteten bei der Fragebogengestaltung
insbesondere auf die statistische Auswertbarkeit der Fragestellungen sowie
einen angemessenen Umfang des Fragebogens zur Gewéhrleistung einer
zufrieden stellenden Ricklaufquote.

Hinsichilich der Fragebogenmethodik wurden 2 Varianten diskutiert: einerseits
die Durchfilhrung von mindlichen bzw. telefonischen Experten-Interviews und
zum anderen eine schriftiche Onlinebefragung. Nach ausflihrlicher Abwégung
der Vor- und Nachteile beider Alternativen wurde die Online-Alternative
ausgewahlt, da Dr. Grinler angab, dass 890% der Teilnehmer der Erstbefragung
diese Variante bevorzugen wiirden.

Nach der Erstellung eines vorldufigen Entwurfs des Vertiefungsfragebogens
wurde dieser in 3 Pre-Tests auf Vollstdndigkeit und Verstandlichkeit bei der
Zielgruppe getestet. In einem abschlieBenden Meeting aller Projektbeteiligter
wurde der Fragebogen mit geringfiigigen Anderungen bestatigt und die weitere
Vorgehensweise hinsichtlich der Aussendung der Fragebdgen besprochen.

Die bestdtigten Versionen der Fragebégen wurden durch das
Marktforschungsteam in der Marktforschungssoftware SPHINX umgesetzt.
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